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APRESENTACAO

Com este caderno reunimos numa so publicacdo documentos impor-
tantes que marcaram nossa Conferéncia Lula Livre - Vencer a Batalha da
Comunicacgao, realizada nos dias 13 e 14 de abril de 2018, em Sao Paulo.

Sao eles:

* aintervencdo de Franklin Martins, na abertura da conferéncia (p. 4),

* 0 texto de Marilena Chaui sobre comunica¢do e democracia (p.13),

* aintervencdo de Juarez Guimaraes apos a exposicao de Marilena (p. 26),
* adeclaracdo final da Conferéncia (p. 35),

* e ainda, a titulo de registro, a programacao realizada (p. 36).

Esse material da conta do esforco coletivo que somou a Secretaria
Nacional de Comunicacdao do PT em conjunto com a Comunica¢do das
Liderancas do PT no Senado e na Camara dos Deputados, o Instituto Lula, a
Fundacao Perseu Abramo, a Secretaria Nacional de Comunicacao da CUT, a
Rede Brasil Atual, a TVT e o Brasil de Fato.

Essa construcdo, respeitando identidades e atribuicbes de cada um, foi
fruto de um forte incentivo do companheiro Lula no sentido de trabalhar-
mos de forma coordenada e assim nos constituirmos em forca democrati-
zadora da comunicacgéo.

Com essa publicacao buscamos manter vivo o entusiasmo dos participan-

tes na conferéncia e estimular um processo crescente de pratica comum e cria-
tiva para conquistarmos a democratizacao real da comunicacao.

Com um abraco,

Carlos Henrique Arabe
Secretdrio Nacional de Comunicacao do PT



ABERTURA DA CONFERENCIA LULA LIVRE

- VENCER A BATALHA DA COMUNICACAO

Franklin Martins*

Boa noite a todas e a todos.

Vou me dispensar de fazer a
nominata, que, em geral, € uma coisa
chatissima. Vou entrar logo no tema
aqui da nossa conversa. Fico muito
satisfeito de o PT ter convocado
essa Conferéncia de Comunicacao,
porgue a comunicacao é um tema
crucial para a democracia. Nesses
tempos de ataque a democracia,
nesses tempos de golpe, discutir a
comunicacdo é fundamental. E um
tema crucial, inclusive, porque o PT,
os partidos progressistas, os gover-
nos democraticos e populares tém
uma divida muito grande na ques-
tdo da comunicacdo. Fizeram muito
menos do que deveriam ter feito.

Na verdade, apenas conviveram
com uma situacao que ja vinha de
antes. Cito uma frase que li outro
dia, do Mujica, que me tocou muito.
Ele diz o seguinte: “los triunfos nos
hacen pavos, las derrotas nos hacen
pensar”. Traduzindo: “as vitérias nos
transformam em pavdes, as derro-
tas nos fazem pensar”.

O povo brasileiro sofreu uma
tremenda derrota com o golpe, ndo
vamos pintar de rosa. Esse é um
momento onde temos de pensar.

O golpe nao veio por causa dos
Nossos erros, o golpe veio por causa
dos nossos acertos. Veio porque os

13 anos de governos populares pro-
moveram inclusao social, aumen-
to de salario, aumento de emprego,
Luz para Todos, transposicao de
agua para o Nordeste, Minha Casa
Minha Vida, cotas para negros nas
Universidades, aumento do povo nas
universidades. Todas essas ques-
tées desmontaram o discurso clas-
sico dos conservadores no Brasil,
que era basicamente o seguinte: “eu
até gostaria” - os governantes con-
servadores diziam - “eu até gostaria
de governar para todo o povo, mas
ndo da. E impossivel. D4 para gover-
nar para % e olhe 1a. E 0s % que se
virem”. Depois, achavam estranho e
atribuiam aos brasileiros o comple-
xo de vira-lata, quando ele era man-
dado se virar.

Os governos inclusivos, demo-
craticos, desses 13 anos, desmonta-
ram a ideia de que os pobres nao
cabiam no Brasil, de que eles eram
um peso, um estorvo, algo que difi-
cultava o desenvolvimento. Ao con-
trario, eles mostraram que, quando
se governava para todos, passava-
-se a ter no povo um patrimonio,
um ativo, uma energia excepcional.
E isso permitia que o Brasil se tor-
nasse mais forte, mais digno e mais
respeitado internacionalmente e
com mais perspectiva de futuro.
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Ou seja, esses 13 anos demoliram a
esséncia do discurso da direita no
Brasil, que era de que o povo nao
cabia no Brasil. Afirmaram o con-
trario disso. O povo ndo so cabe no
Brasil, como é o que faz o Brasil ser
grande, forte e respeitado.

Entdao, foram os acertos que
motivaram o golpe, porque eles
perceberam que ndo tinham mais
como enfrentar a disputa nas gran-
des questdes da sociedade. Porque
a experiéncia que o0 povo viveu, nes-
ses 13 anos, é de que ele nao tinha
mais por que viver como vira-lata
em seu pais. Ele tinha que ser cida-
dao no seu pais.

O problema da direita nao é que
ela ndo tem candidato. Ela ndo tem
é discurso, porque ela nao pode
defender o seu programa. Basta ver
o que foi a ultima elei¢do.

Pois bem, mas se nds sofre-
mos um golpe por causa dos nossos
acertos, se o golpe foi provocado
pelos nossos acertos, o golpe triun-
fou por causa dos n0ssos erros.

O golpe tomou uma cadeira
vazia. Tomou uma cadeira vazia,
porgue nos nao estavamos lutando.
E ndo estdvamos lutando porgue
cometemos erros, dentre os quais
talvez o mais importante é que con-
vivemos docemente com o oligopd-
lio da comunicacao e o oligopdlio
da comunicacao...

... E 0 oligopdlio da comunicagao
organizou, mobilizou, dirigiu, mani-
pulou e deu narrativa e justificacao

ao golpe o tempo todo. Onde ja se
viu grandes cadeias de televisao sus-
penderem sua programacdo para
convocar manifestacbes contra o
governo? Eles fizeram isso. Em lugar
nenhum do mundo isso acontece.
Mas, no Brasil, como vivemos doce-
mente com a realidade que estava
colocada e nao fizemos nada subs-
tantivo e consistente para modifica-
-la, ndo enfrentamos esse problema.

(...) esses 13 anos
demoliram a esséncia
do discurso da direita

no Brasil, que era

de que o povo nao
cabia no Brasil.

E claro que nds tivemos outros
problemas também, ndo fizemos a
reforma politica, ndo fizemos a luta
politica durante o terceiro governo
com a intensidade que a vida requer.
Na questao dos juros, deixamos a
questdo dos juros na mesma, ou seja,
ndo resolvemos muitos problemas...
Mas, aqui hoje, eu quero me deter na
questdao da comunicacao. Nos fize-
mos muito pouco e muito menos do
que deveriamos ter feito.

Por qué? Nao é uma questdo
facil. A questdao da democratizacdo
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da comunica¢ao ndao é uma ques-
tdo que esta no dia a dia das pesso-
as comuns. Ela esta distante. Entao,
é necessario um trabalho de discus-
sao, de convencimento, de proseli-
tismo, de se abrir para as pessoas. Ir
Ia e entender o que elas estao pen-
sando e a0 mesmo tempo passar a
gravidade da situacdo. Entdo, nao é
uma coisa facil.

Por outro lado,
o oligopolio esta
naturalizado no Brasil.
E como se a rddio e a
televisao njo fossem
concessées do Estado.

Por outro lado, o oligopdlio esta
naturalizado no Brasil. E como se a
radio e a televisao nao fossem con-
cessdes do Estado. E como se radio
e televisao fossem propriedade dos
donos, como se aquela frequéncia
no espectro eletromagnético fosse
deles, e ndo do Estado. Ou seja, nés
ndo tinhamos como discurso uma
discussao séria sobre esse assunto.

O primeiro governo do Lula
foi marcado pelo deslumbramen-
to, achou-se que se ia chegar ali e
a televisao, os radios e a midia iam
tratar com benevoléncia o governo

recém empossado. Tinha até uma
certa base para isso, porque a
imprensa teve um comportamento
profissionalmente correto na elei-
¢ao de 2002. Nao fez a carga que
faria nas outras eleicbes, mas por
uma razao muito simples. O gover-
no Fernando Henrique tinha acaba-
do de tal forma fragmentado, de tal
forma sem perspectiva, de tal forma
desmoralizado, que eles sabiam que
era inevitavel a substituicao. Se con-
formaram, aceitaram e ndo fizeram
grande campanha contra, mas isso
foi entendido de forma equivoca-
da como se aquilo ali fosse um sinal
de que ia ser sempre assim. S¢ foi
se perceber que ndo era quando
veio a campanha em cima do men-
saldo. Entdo, o primeiro governo é
um governo de um certo deslum-
bramento com a situacado. Estava se
vivendo com o vento a favor.

O segundo governo - eu acho
que se aprendeu com o mensalao -
€ um governo de disputa. Disputa,
primeiro, porque o presidente Lula
passou a falar o tempo todo. Falava
3, 4 vezes por semana com tudo que
é tipo de imprensa, grande impren-
sa, média imprensa, imprensa de
interior, radio no interior, imprensa
internacional, e ao fazer isso dispu-
tava a agenda, disputava a politica
o tempo todo. Além disso se cons-
truiu um processo para que tivésse-
mMos uma empresa de comunicacao
publica no Brasil, que nds nao tinha-
mos. Enfrentou nesse ponto o
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oligopdlio, que dizia na época que a
TV Brasil era a TV do Lula. Falava-
se que era a TV do Lula, engracado
que ninguém fala na TV do Temer,
quando ela hoje em dia ndo tem
nada de publica. Esta sendo trans-
formada numa empresa estatal.

Mais do que isso, naque-
le momento, o governo Lula con-
voca a Conferéncia Nacional de
Comunicacao, um momento espe-
cialissimo na disputa politica. Por
qué? O que ele promove? Ele bota
na mesa um assunto que é a neces-
sidade de ter mais vozes na socie-
dade, mais vozes na imprensa. O
que acontece? Os setores popula-
res, que antes tinham um discurso
baseado no tema do controle social
da midia, perceberam que isso favo-
recia o contra discurso das forcas
conservadoras, que aproveitava a
expressao “controle social” para dar
a impressao de que se queria contro-
lar a imprensa. Perceberam os seto-
res populares isso, pararam de falar
isso e passaram a falar - o que é uma
visdo correta - na democratizagcdo
da comunicacdo. Ndo é menos voz,
nao é controle, nao é censura, é mais
voz, mais liberdade para que o povo
possa se informar e debater e, em
funcdo disso, formar sua opinido.

O que aconteceu? As organiza-
¢bes, as empresas de comunicacao,
grandes televisdes, grandes radios
se retiraram da Conferéncia por-
que ficaram penduradas na brocha.
A Conferéncia se realizou, deixou

grandes contribuicées. Isso depois
foi consolidado e sistematizado. E
o governo Lula terminou entregan-
do ao governo que foi eleito - que
foi o da presidente Dilma, ndo o do
Serra - um anteprojeto para que o
governo seguinte abrisse um pro-
cesso de discussdao na sociedade
sobre a necessidade da democra-
tizacdo da comunicacao.

Na&o é menos voz,
nao é controle, ndo e
censura, € mais voz,
mais liberdade para
que o povo possa se

informar e debater
e, em funcdo disso,
formar sua opiniéo.

Pessoalmente, entreguei a pre-
sidente Dilma na antevéspera da
posse dela, no dia 30 de dezembro,
o anteprojeto. Por alguma razao,
que me escapa ou que faco ques-
tdo que me escape, esse anteproje-
to ficou na gaveta. Pior! Passou-se a
adotar o discurso do controle remo-
to, como se regulacdo fosse controle
da imprensa. Na verdade, se assumiu
o discurso das forcas conservadoras
e com isso se entregou a agenda na
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mao do outro lado. Em um momen-
to em que os proprios érgaos de
comunicacao sabiam que tinha que
ter uma discussao sobre regulacao
e era necessario porque o proces-
so de convergéncia de midias fazia
com que televisdao e telefonia fos-
sem virando a mesma coisa. E mais
a frente que o Google viesse a tomar
conta da publicidade. Esse processo
empurrava os 6rgaos de comunica-
¢ao para se abrir para uma discussao
que eles sempre tentaram torpedear
e impedir que fosse realizada.

Eu disse a varios dirigentes de
televisdes, de radios: “tem uma
jamanta que vai passar por cima de
VOCEs”, que sao as empresas tele-
comunicacgdes porque eles faturam
13 vezes mais do que vocés por ano.
Se 0 mercado decidir sozinho, se
nao tiver um processo de discussao
aberto, transparente na sociedade
sobre esse problema, vocés vao ser
atropelados. Entdo, havia uma pos-
sibilidade, mas, por alguma razdo,
prevaleceu aideia que bom é o con-
trole remoto e com isso o assunto
morreu. Se sentiram empoderados
0s grandes grupos de comunicagao
e quando, em 2012, as forcas con-
servadoras sofreram uma derrota
demolidora nas eleicdes municipais
- a principal foi a vitdria do Haddad
na capital de Sdo Paulo - elas vie-
ram com tudo. Disseram: nés temos
que ir para cima. E, quando vieram
para cima, vieram usando o tempo
todo o oligopdlio no trabalho de

manipulacdo da opinido publica,
de formac¢do, de dar a narrativa
e ao mesmo tempo de isolar pro-
cesso de calunia e manipulacdo o
tempo todo. Isso tudo foi em fren-
te. Infelizmente, esse discurso nao
foi enfrentado. Havia a visdo de
que, se noés enfrentdssemos esse
discurso, se formaria uma tempes-
tade perfeita.

A pergunta é
por que as forcas
progressistas, as

forcas democraticas
nio enfrentaram
essa questjo da
democratizacado
da comunicag¢ao.

Ganhamos 2014. Ganhamos e
parecia que tinhamos perdido, por-
que em vez de nds enfrentarmos
0s problemas com base nos pon-
tos defendidos no nosso progra-
ma, saimos de lado. Eu acho que
tem que se discutir isso seriamen-
te, ndo é um problema da presiden-
te ou de tal ou qual presidente. A
pergunta é por que as forcas pro-
gressistas, as forcas democraticas
ndo enfrentaram essa questao da
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democratizacao da comunicacao.

E que nao é facil. Quantos depu-
tados vocés conhecem que bata-
lharam nessa questdao? Eu conheco
uns dois ou trés, nao passou disso.
Quantos senadores? Quantos
governadores? Quantos assesso-
res chegavam nos ouvidos dos seus
parlamentares para dizer: tem que
discutir essa questao? Isso era uma
nao-questao. E sabe por qué? Porque
ndo dava voto e dava porrada. Ai o
camarada diz “deixa o fulano, que é
meio doiddo tocar nisso aqui, eu vou
cuidar de outra coisa”. Entdo, na ver-
dade, nao se enfrentou uma questao
decisiva para a democracia.

Entdo é importante estar fazen-
do essa reunido aqui hoje. Desde
que ela ndo se limite a s6 olhar para
frente e dizer que temos de fazer
mais isso, melhorar nossa comuni-
cacao, temos um monte de coisa
para fazer. Tudo bem, mas a primei-
ra coisa ¢ a questao da democra-
tizacdo da comunicacao. O fim do
oligopolio é decisivo para a demo-
cracia e, se nao se fizer isso, nao
havera democracia no Brasil...

[...] deixando muito claro que
isso ndo tem nada a ver com cen-
sura. Publica-se o que quiser, mas
tem que haver regulacdo, principal-
mente, na radiodifusdo, que é con-
cessao do Estado. Quais os limites?
Pode deputado ter concessao? Nao
pode. Mas eles tém! Pode ter oligo-
polio? Estd escrito na Constituicao
que nao pode ter oligopdlio. Mas

tem. Estd escrito na Constituicdo
que tem que ter equilibrio no trata-
mento das questdes. Nao ha equili-
brio! Entdo, em todo o mundo essa
questao da democratizacao é con-
siderada vital para a democracia.
Em todas as democracias! Entdo,
€ 0 seguinte: ou nos entendemos
que isso é uma questao crucial ou
todo nosso processo de reconquis-
ta da democracia terd enorme limi-
tacdo. Se existe uma coisa que pode
se dizer que foi positiva nesse golpe
€ que ele escancarou essa questao.

Entdo, é o seguinte:
ou nos entendemos
que isso é uma
questao crucial ou
todo nosso processo
de reconquista da
democracia tera
enorme limitacao.

Hoje em dia essa questdo nao
é apenas algo que interessa a gru-
pos na academia, a setores, as orga-
nizagdes sociais, a um outro ou
intelectual. Ndo, as pessoas enten-
deram e viram como que a demo-
cracia é coagida pelo oligopdlio
dos 6rgdos de comunicacao... A TV
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Globo durante muito tempo queria
influenciar os presidentes, era aque-
le jantar, era aquele café da manha,
era aquele encontro que parecia
que aconteceu por acaso. Queria
influenciar para dizer “ta bem
assim”. E aquela velha histéria do
Dr. Roberto Marinho sacramentan-
do o Ministro da Fazenda, Mailson
da Nobrega, no inicio do governo da
Nova Republica.

O principal lider
politico do pais, (...)
esta preso, vitima de

uma perseguicdo. Nao
existe absolutamente
nada de prova
contra ele. E uma
perseguicio politica.

Hoje em dia influenciar é pouco
para eles. Eles tutelam. E eles tém
voto para tutelar alguma coisa?
Porgue vamos ter claro: o que eles
querem ¢é tutelar o voto. Nos esta-
mos vivendo um momento drama-
tico. O principal lider politico do
pais, o principal lider popular esta
preso, vitima de uma perseguicdo.
Nao existe absolutamente nada de
prova contra ele. E uma perseguicao

politica. Mas o nosso lado esta
vivendo esse problema.

Mas e do lado de 13? O problema
é grave também. Eles ndo tém can-
didato. Sao todos umas pulgas, uns
piolhos. Mas o problema deles nao
€ que eles nao tém candidato. Eles
ndo podem defender o seu progra-
ma, porque, defendendo o seu pro-
grama serao derrotados, porque o
povo teve a experiéncia desse pro-
grama nos ultimos dois anos e viu
que nao é isso que ele quer.

Entdo, a sensacdao no Pais, a
cada dia acontece uma coisa, é: para
onde nos estamos indo? Ja estamos
em algo muito grave e podemos
ir para algo muito pior. S6 hd uma
coisa capaz de nos salvar - quando
digo nos é o Brasil, é o povo brasi-
leiro - dessa situacao, uma situacao
de destruicao que pode afetar a
prépria nacionalidade. A Unica coisa
que pode resolver isso é o voto
popular. S6 o voto arruma a casa, da
rumo para o pais, organiza o futuro
e pacifica o Brasil. Ndo vai ser rapi-
do, ndo é algo para 2 ou 3 meses,
mas ¢é algo que da futuro. Da pers-
pectiva. Sem o povo, votando em
guem quer votar, nenhum governo
dura! Por isso, eles se esboroaram.

Disseram que tinham feito um
impeachment contra uma pedala-
da. Disseram que em 6 meses ajei-
tavam a economia e disseram que
acabavam com a corrupcdo. Hoje
em dia todo mundo sabe que houve
um golpe. Na economia, estamos

—10—
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vivendo uma recessao dramatica.
Estd claro também que estamos
sendo governados por uma quadri-
Ilha. Cadé o discurso? Cadé o pro-
grama? Nao tem! Entdao estamos
vivendo uma coisa dramatica.

Volto a comunicacdo. Nos pre-
cisamos enfrentar essa questado.
Enfrentar sabendo o seguinte: isso da
porrada. Mas sabendo também que
isso da democracia. Se nos entender-
mos que da porrada, mas também
da democracia, vamos em frente.
Porque a democracia é fundamen-
tal e quem luta pela democracia sabe
que sempre pode levar porrada. A
democracia é uma coisa mais forte.

(...) a democracia é
fundamental e quem
luta pela democracia

sabe que sempre
pode levar porrada.
A democracia é uma

coisa mais forte.

Entdo, eu espero que essa
Conferéncia entre nessa discussao,
enfrente como devemos fazer na
comunicacdo daqui para a frente. A
Bia e a Renata vao falar sobre isso.
Mas eu quis falar mais sobre essa
questao de fundo: ndo da mais para

continuar tratando isso como se
fosse uma questao periférica.

Para concluir, dirigi durante a
campanha dareeleicdo da presidente
Dilma uma experiéncia extraordind-
ria de trabalho na internet. Chamava-
se Muda Mais. Algo que funcionava
enquanto polo, mas que ia muito
além. Era na verdade um grande
propagador de conteudo, de disputa
politica, com linguagem, leve e des-
colada, moderna, jovem. Tratando de
temas que muitas vezes os politicos
nao tratam em seus discursos, palan-
ques, mas tratando sempre de uma
forma leve, botando para cima e, ao
mesmo tempo, enfrentando o outro
lado, sabendo desmistificar o discur-
so do outro lado.

Quando comecou o trabalho do
Muda Mais, a presidente Dilma tinha
79% de mencdes negativas na inter-
net e 21% de positivas. Era um mas-
sacre. Nos propusemos a chegar
a um empate - 50 a 50 -, até por-
que o corte social na internet é dife-
rente do corte social do eleitorado.
Tem menos povao, tem mais classe
média. O empate seria uma vitoria.

Mas, com o processo de enfren-
tamento e de disputa que aconteceu,
no final da campanha a presidente
Dilma tinha 58% de mencdes posi-
tivas e 42% de mencdes negativas.
Terminada a campanha, disse a dire-
cao do PT: “Temos aqui um canhao,
temos uma equipe formada, temos
gente que aprendeu a fazer uma
coisa importantissima, que teve um
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impacto na internet monumental.
Toquem isso. Eu nao quero ficar, mas
toquem isso, porque é muito impor-
tante. Quero fazer uma apresentacao
para vocés”. A apresentacao ficou
pronta, mas nunca houve a reuniao
para fazer a apresentacdo.

[...] a porrada é o
tempo inteiro. Ou a
gente entende isso ou
nos vamos semeando
tempestades perfeitas
o tempo todo
contra a gente.

Por que? Isto é algo que pre-
cisa ser visto, porque na verdade,
tem muita gente que, quando acaba
a campanha eleitoral, acha que s6
tem porrada daqui a quatro anos e
vamos em frente. Mas a porrada é o
tempo inteiro. Ou a gente entende
isso ou nés vamos semeando tem-
pestades perfeitas o tempo todo
contra a gente.

Entdo, eu espero que essa
Conferéncia entre em detalhes do
que deve ser feito. Ja passou da
hora de nds termos uma agéncia de
noticias que cubra o Congresso, que
cubra o Judiciario, que faca repor-
tagens especiais, que nao nos deixe

limitados a ser apenas o contra-
ponto de opinido da grande midia,
mas que produza também infor-
macao primaria, porque isso é vital
para disputar o terreno. E ndo estou
falando de agéncia de noticias do
PT nao, mas sim do campo progres-
sista, do campo que quer fazer jor-
nalismo baseado nos fatos.

Volto ao conselho do sabio
Mujica, lembrando que, como fomos
derrotados esta na hora de a gente
pensar nos Nossos erros e nao de
nos comportarmos como pavoes.

Obrigado!*

*Franklin Martins é jornalista e ex-minis-
tro-chefe da Secretaria de Comunicac¢ao
Social da Presidéncia da Republica no
segundo governo Lula (2007-2010).



COMUNICACAO E DEMOCRACIA

Marilena Chaui*

A concepcao liberal reduz a demo-
cracia a um regime politico eficaz,
baseado na ideia de cidadania defi-
nida por direitos civis (a liberdade e a
igualdade perante a lei), organizada
em partidos politicos e que se mani-
festa no processo eleitoral de escolha
dos representantes, sendo sustenta-
do pela rotatividade dos governan-
tes e pelas solucdes técnicas para 0s
problemas econémicos e sociais.

Todavia, a democracia ultrapas-
sa aideia de um regime politico para
definir a forma da propria socieda-
de, isto é, a sociedade democratica.
Em outras palavras, a democracia
é uma forma sociopolitica definida
pelo principio da isonomia (igual-
dade dos cidadaos perante a lei) e
da isegoria (direito de todos para
expor em publico suas opinides,
vé-las discutidas, aceitas ou recusa-
das em publico), tendo como base a
afirmacao de que todos sao iguais
porque livres, isto é, ninguém esta
sob o poder de um outro porque
todos obedecem as mesmas leis
das quais todos sao autores (auto-
res diretamente, numa democracia
participativa; indiretamente, numa
democracia representativa).

Essa forma sociopolitica, nas
sociedades divididas em classes,

busca conciliar o principio da igual-
dade e da liberdade e a existéncia
real das desigualdades introdu-
zindo a ideia dos direitos que nao
a0 apenas civis (como julga o libe-
ralismo), mas também econdmi-
cos, sociais, politicos e culturais.
Gracas aos direitos, os desiguais
conquistam a igualdade, entran-
do no espaco politico para reivin-
dicar a participacao nos direitos
existentes e sobretudo para criar
novos direitos. Estes sao novos ndo
simplesmente porgue nao existiam
anteriormente, mas porque sao
diferentes daqueles que existem,
uma vez que fazem surgir como
cidaddaos novos sujeitos politicos
que os reivindicaram e os fizeram
ser reconhecidos por toda a socie-
dade, isto é, como universais.

Por isso mesmo a democra-
cia € a uUnica forma sociopolitica na
qual o carater popular do poder e
das lutas tende a evidenciar-se nas
sociedades de classes, na medida
em que os direitos s6 ampliam seu
alcance ou s6 surgem como Nnovos
pela acao das classes populares
contra a cristalizacdo juridico-po-
litica que favorece a classe domi-
nante. Por conseguinte, é a Unica
forma sociopolitica na qual, ao con-
trario de todas as outras, o conflito
é considerado legitimo e necessario,
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buscando mediacdes institucio-
nais para que possa exprimir-se. A
democracia ndo é o regime do con-
senso, mas do trabalho sociopolitico
do dissenso. Politicamente, gracas
a pratica da criacdo de direitos, a
democracia surge como o Unico
regime politico realmente aberto as
mudancas temporais, uma vez que
faz surgir o novo como parte de sua
existéncia e, consequentemente, a
temporalidade como constitutiva de
seu modo de ser, de maneira que a
democracia é a sociedade verdadei-
ramente histdrica, isto é, aberta ao
tempo, ao possivel, as transforma-
¢bes e ao novo.

[...] a sociedade
brasileira e
estruturalmente
antidemocratica porque
é estruturalmente
violenta, hierarquica,
vertical, autoritaria
e oligarquica.

Ora, a sociedade brasileira é
estruturalmente antidemocratica
porque é estruturalmente violen-
ta, hierdrquica, vertical, autoritaria
e oligarquica.

De fato, nossa sociedade é mar-
cada pelo predominio do espaco
privado sobre o publico e, tendo
seu centro na hierarquia familiar, é
fortemente verticalizada em todos
0S seus aspectos: nela, as relacdes
sociais e intersubjetivas sao sempre
realizadas como relacdo entre um
superior, que manda, e um inferior,
que obedece. As diferencas e assi-
metrias sao sempre transformadas
em desigualdades que reforcam a
relacao de mando e obediéncia. O
outro jamais é reconhecido como
sujeito nem como sujeito de direi-
tos, jamais é reconhecido como sub-
jetividade nem como alteridade. As
relacdes, entre os que julgam iguais,
sdo de “parentesco”, isto é, de cum-
plicidade; e, entre os que sao vistos
como desiguais, o relacionamento
toma a forma do favor, da clientela,
da tutela ou da cooptacao. E, quan-
do a desigualdade é muito marcada,
assume a forma da opressao.

Nela, hd a recusa tacita (e, as
vezes, explicita) para fazer operar
0 mero principio liberal da igualda-
de formal e a dificuldade para lutar
pelo principio socialista da igual-
dade real: as diferencas sdo postas
como desigualdades e estas como
inferioridade natural (no caso das
mulheres, dos trabalhadores, dos
negros, indios, migrantes, idosos)
ou como monstruosidade (no caso
dos homossexuais).

Nela, ha a recusa tacita (e, as
vezes, explicita) de operar com o
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mero principio liberal da igualda-
de juridica e a dificuldade para lutar
contra formas de opressao social e
econdmica: para os grandes, a lei é
privilégio; para as camadas popula-
res, repressao. A lei ndo deve figurar
e nao figura o polo publico do poder
e da regulacao dos conflitos, nunca
definindo direitos e deveres dos cida-
daos porque a tarefa da lei é a con-
servacao de privilégios e o exercicio
da repressao. Por este motivo, as leis
aparecem como inécuas, inuteis ou
incompreensiveis, feitas para serem
transgredidas e ndo para serem
transformadas. O Poder Judiciario é
claramente percebido como distan-
te, secreto, representante dos pri-
vilégios das oligarquias e ndo dos
direitos da generalidade social.

Nela, os conflitos ndo sao igno-
rados e sim recebem uma signifi-
cacao precisa: sao considerados
sinbnimo de perigo, crise, desor-
dem. Por isso, a eles se oferece uma
Unica resposta: a repressao policial
e militar, para as camadas popula-
res, e o desprezo condescendente,
para os opositores em geral.

Nela, é operada a naturalizacao
das desigualdades econbémicas e
sociais - a desigualdade salarial entre
homens e mulheres, entre brancos e
negros, a exploracao do trabalho
infantil e dos idosos sao consideradas
naturais; a existéncia dos sem-terra,
dos sem-teto, dos desempregados é
atribuida a ignorancia, a preguica e
a incompeténcia dos “miseraveis”; a

existéncia das criancas sem infancia
€ vista como “tendéncia natural dos
pobres a criminalidade”. Do mesmo
modo, ha naturalizacdo das dife-
rencas étnicas, postas como desi-
gualdades raciais entre superiores e
inferiores, das diferencas religiosas e
de género, bem como naturalizacao
de todas formas visiveis e invisiveis
de violéncia.

O Poder Judiciario é
claramente percebido
como distante,
secreto, representante
dos privilégios das
oligarquias e ndo
dos direitos da
generalidade social.

Nela, estda blogueada a esfera
publica da opinido como expressao
dos interesses e dos direitos de gru-
pos e classes sociais diferenciados e/
ou antagonicos. Os meios de comuni-
cacdao monopolizam a informacao e o
consenso é confundido com a unani-
midade, de sorte que a discordancia
€ posta como ignorancia ou perigo.

Em nossa sociedade, o Estado
€ patrimonialista e cartorial, organi-
zado segundo a ldgica clientelista e
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burocratica. O clientelismo bloqueia
a pratica democratica da represen-
tacao - o representante nao é visto
como portador de um mandato dos
representados, mas como provedor
de favores aos eleitores. Por sua vez,
a burocracia introduz o funciona-
mento antidemocratico do Estado,
pois se baseia na hierarquia e ndo
na igualdade, no segredo e nao na
informacado e na rotina e ndo na cria-
¢ao de direitos.

Um privilégio é,
por definicdo, algo
particular que ndo

pode generalizar-se
nem universalizar-
se sem deixar de
ser privilégio.

Nossa sociedade estd polarizada
entre a caréncia absoluta das
camadas populares e o privilégio
absoluto das camadas dominantes e
dirigentes, blogueando a instituicao
e a consolidacao da democracia. De
fato, fundada na nocado de direitos,
a democracia esta apta a diferencia-
-los de privilégios e caréncias. Um
privilégio ¢é, por definicdo, algo
particular que ndo pode generalizar-
-se nem universalizar-se sem deixar

de ser privilégio. Uma caréncia é
uma falta também particular ou
especifica que desemboca numa
demanda também particular
ou especifica, nao conseguindo
generalizar-se nem universalizar-se.
Um direito, ao contrdrio de caréncias
e privilégios, ndo ¢é particular e
especifico, mas geral e universal,
seja porque é o mesmo e valido
para todos os individuos, grupos e
classes sociais, seja porque, embora
diferenciado, é reconhecido por
todos (como é caso dos chamados
direitos das minorias). Assim, a
polarizacdo econdmico-social entre
a caréncia e o privilégio ergue-se
como obstaculo a instituicao de
direitos, definidora da democracia.

A esses obstaculos, podemos
acrescentar ainda aquele decorrente
do encolhimento do espaco publico
e do alargamento do espaco priva-
do, em outras palavras, a hegemonia
do neoliberalismo. Do ponto de vista
econémico, o neoliberalismo recusa
a especificidade das diferentes insti-
tuicdes sociais e politicas e as torna
homogéneas porque as define como
empresas: a fabrica é uma empresa,
a escola é uma empresa, o hospital
€ uma empresa, 0 centro cultural é
uma empresa. Mais do que isso, defi-
ne o individuo como capital humano
ou empresario de si mesmo, destina-
do a competicdo mortal em todas as
instituicbes ou pelo principio univer-
sal da concorréncia, disfarcada sob o
nome de meritocracia.
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Disso decorre, como consequ-
éncia, a inculcagdo da culpa naque-
les que ndo vencem a competicao,
desencadeando ddios, ressenti-
mentos e violéncias de todo tipo,
pois, como escreveu Marcuse em O
homem unidimensional, “o sofrimen-
to, a frustracao, a impoténcia do
individuo deriva de um sistema fun-
cionando com alta produtividade e
eficiéncia, no qual ele deveria auferir
uma existéncia em nivel melhor do
que nunca. (...) com sua consciéncia
controlada e vigiada, sua intimida-
de abolida, suas emoc¢des integra-
das no conformismo, o individuo
ndo dispde mais de “espaco mental”
suficiente para desenvolver-se con-
tra o seu sentimento de culpa, para
viver com uma consciéncia propria”.

E ndo so isso. Politicamente, o
Estado deixa de ser considerado
uma instituicdo publica regida pelos
principios e valores democraticos e
passa a ser considerado uma empre-
sa. Assim, do ponto de vista politico,
o encolhimento do espac¢o publico
e o alargamento do espaco privado
decorrem da transformac¢do da poli-
tica em uma questdo técnico-admi-
nistrativa que deve ficar nas maos de
especialistas competentes, isto é, o
governante definido como gestor.

Aos cidadaos cabe reconhecer
a propria incompeténcia, confiar na
competéncia dos gestores e reduzir
a participacdo politica ao momen-
to do voto nas eleicbes, ou seja,
reprime-se a acdo dos movimentos

sociais e populares. Sobretudo sao
negligenciados e ocultados o papel
dos conflitos econdmicos, sociais e
culturais, as divergéncias entre for-
cas politicas e a estrutura juridica e
burocratica do Estado, que ergue
obstaculos a concretizacdo de pro-
gramas e projetos politicos visando

[...] o Estado deixa
de ser considerado
uma instituicao
publica regida pelos
principios e valores
democraticos e passa
a ser considerado
uma empresa.

quebrar a polarizacao entre carén-
cia e privilégio. Como explicou
Chico de Oliveira, a politica neolibe-
ral é a decisao de destinar os fundos
publicos aos investimentos do capi-
tal e cortar os investimentos publi-
cos destinados aos direitos sociais.
Isto explica porque a politica neoli-
beral se define pela eliminacdao de
direitos econdbmicos, sociais e poli-
ticos garantidos pelo poder publico,
em proveito dos interesses privados
da classe dominante, isto é, em pro-
veito do capital, transformando-os
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em servicos definidos pela légica do
mercado, isto &, a privatizacdo dos
direitos transformados em servicos,
gue aumenta a cisao social entre a
caréncia e o privilégio, ampliando
todas formas de exclusao.

A estrutura autoritaria da socieda-
de brasileira, o encolhimento do
espaco publico e o alargamento
do espaco privado neoliberal colo-
cam em evidéncia o blogueio a um
direito democratico fundamental
sem o qual a cidadania, entendida
como participacao social, politica
e cultural é impossivel, qual seja, o
direito a informacéao.

Como observa Christopher
Lash, em A Cultura do Narcisismo,
0s mass media tornaram irrelevan-
tes as categorias da verdade e da
falsidade, substituindo-as pelas
noc¢des de credibilidade ou plausi-
bilidade e confiabilidade - para que
algo seja aceito como real basta
que apareca como crivel ou plausi-
vel, ou como oferecido por alguém
confidvel. Os fatos cederam lugar
a declaracdes de “personalidades
autorizadas”, que nao transmitem
informacdes, mas preferéncias, e
estas se convertem imediatamen-
te em propaganda. Qual a base de
apoio da credibilidade e da confia-
bilidade? A personalidade cuja vida
privada se torna suporte e garantia
da ordem publica.

A fronteira entre fatos e versoes
desaparece, todo discurso vira um
tipo de venda de ideias concorrendo
com os demais, seja na politica, na
economia, na cultura. A narrativa que
melhor for comercializada e absorvi-
da por individuos e coletividade é a
que se tornara hegemodnica. O que
significa esse lugar dado a persona-
lidade competente? Significa que as
relacdes interpessoais, as relacdes
intersubjetivas e as relacdes grupais
aparecem com a fun¢ao de ocultar
ou de dissimular as relacdes sociais
enquanto propriamente sociais e as
relacdes politicas enquanto propria-
mente politicas.

Qual a base de apoio
da credibilidade e
da confiabilidade? A
personalidade cuja
vida privada se torna
suporte e garantia
da ordem publica.

De fato, as relacdes pessoais
sao imediatas, isto é, definidas pelo
relacionamento direto entre pes-
soas e, por isso mesmo, nelas 0s
sentimentos, as emocoes, as prefe-
réncias e os gostos tém um papel
decisivo; ao contrario, as relacdes
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sociais e politicas sao mediatas ou
mediacdes referentes a interesses
e a direitos regulados pelas institui-
¢Oes, pela divisdo social das clas-
ses e pela separacao entre o social
e o0 poder politico, mas agora per-
dem sua especificidade e passam a
operar sob a aparéncia da vida pri-
vada, portanto, referidas a preferén-
cias, sentimentos, emocdes, gostos,
agrado e aversao.

Nao é casual, mas uma consequ-
éncia necessaria dessa privatizacao
do social e do politico, a destrui-
¢ao de uma categoria essencial das
democracias, qual seja a da opinido
publica. Esta, em seus inicios moder-
nos, era definida como a expressao,
no espaco publico, de uma reflexao
individual ou coletiva sobre uma
questao controvertida e concer-
nente ao interesse ou ao direito de
uma classe social, de um grupo ou
mesmo da maioria. Era uma refle-
xao feita em publico e por isso defi-
nia-se como uso publico da razao e
como direito a liberdade de pensa-
mento e de expressao. Hoje, porém,
0s meios de comunicacdao estimu-
lam o narcisismo e, em lugar de
opiniao publica, busca a expressao
publica de sentimentos e emocdes,
de preferéncias, gostos, aversdes e
predilecdes, de maneira que o espa-
¢o privado ou da intimidade ocupa
o lugar do espaco publico. Em lugar
de opinido publica, tem-se a manifes-
tacdo publica de sentimentos, prefe-
réncias e aversées individuais.

Qual a consequéncia? O direi-
to de cada um e de todos de opi-
nar em publico é substituido pelo
poder de alguns para exercer esse
direito, surgindo, assim, a expressao
“formador de opiniao”, aplicada a
intelectuais, artistas e jornalistas ou
profissionais dos meios de comu-
nicacao. O jornalismo deixa de ser
informativo para se tornar opinativo
e assertivo, detentor da credibilida-
de e da plausibilidade, tornando-se
dos protagonistas da destruicdo da
esfera da opiniao publica.

A multimidia potencializa o fen6-
meno da indistincdo entre as men-
sagens e entre os conteudos. Como
todas as mensagens estao integra-
das num mesmo padrao cognitivo
e sensorial, uma vez que educacao,
noticias e espetaculos sao forneci-
dos pelo mesmo meio, os conteldos
se misturam e se tornam indiscer-
niveis. Essa mescla dos conteudos
é agravada e reforcada pela ence-
nacao: programas educativos em
forma de videogames, noticias em
forma de espetaculo, transmissao de
sessdes do Poder Legislativo ou do
sistema Judicidrio como se fossem
novelas, jogos esportivos como se
fossem coreografias de danca, etc.
A multimidia unifica num unico uni-
verso digital manifestacdes cultu-
rais distintas no espaco e no tempo,
diferentes por sua origem (classes
sociais, nacionalidades, etnias, reli-
gides, estados, centros de pesqui-
sa etc.), diversas por seu conteudo
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e finalidade (informacao, educacéo,
entretenimento, politica, artes, reli-
gido), dando origem a cultura virtu-
al. Todas as mensagens de todos 0s
tipos sao incluidas no meio por que
fica tdo abrangente, tao diversifi-
cado, tdo maleavel, que absorve no
mesmo texto ou no mesmo espa-
co/tempo toda a experiéncia huma-
na, passada, presente e futura, como
num ponto Unico do universo.

Podemos focalizar a questao
no exercicio do poder pelos meios
de comunicacao tomando-o sob
dois aspectos principais: o econ6-
mico e o ideoldgico.

a) poder econdmico

Do ponto de vista econdmi-
€O, 0S meios de comunica¢cao sao
empresas privadas, isto é, uma
industria (a industria cultural) regi-
da pelos imperativos do capital.
Sdo um negdécio. E um negdcio
que, sob os efeitos da forma eco-
ndmica neoliberal, passou por pro-
fundas mudancas estruturais, pois,
como escreve o jornalista Caio
Tulio Costa, “num processo nunca
visto de fusdes e aquisicbes, com-
panhias globais ganharam posi-
cbes de dominio na midia. ” Além
da forte concentrac¢ao (os oligopo-
lios beiram o monopdlio), também
é significativa a presenca, no setor
das comunica¢cbes, de empresas
que nao tinham vinculos com ele
nem tradicdo nessa area. O porte
dos investimentos e a perspectiva

de lucros jamais vistos levaram
grupos proprietarios de bancos,
industria metaldrgica, industria
elétrica e eletronica, fabricantes
de armamentos e avides de com-
bate, industria de telecomuni-
cacbes a adquirir, mundo afora,
jornais, revistas, servicos de telefo-
nia, radios e televisbes, portais de
internet, satélites etc.

Como observam varios jorna-
listas, houve nao s6 a expansao
da tecnologia analdgica, mas, em
menos de duas décadas, o salto
para a tecnologia digital, a explosao
da telefonia celular e a multiplicacao
das maneiras de comunica¢do com
a possibilidade de interacdo entre
redes de computador, acarretando,
como também escreveu Caio Tulio
Costa, “um aumento exponencial
na velocidade de transmissao de
dados, sob qualquer plataforma -
celular, radio, satélite, fibra de vidro
ou mesmo fio de cobre” - os dados
passaram a trafegar nas redes de
comunicac¢do passando de mil para
milhdes de bytes. A tecnologia do
sistema digital modifica totalmen-
te a forma da comunicacado, pois
pode integrar num unico sistema
de distribuicao e recepcao a televi-
sao, a Internet, o cinema, a telefonia
de voz e imagem, redes de dados,
distribuido pela casa ou pelo escri-
tério para cada aparelho receptor.
Ndo causa espanto que companhias
de produtos eletrénicos e empresas
de telecomunica¢cbes estejam em
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disputa para controlar esse nego-
cio de ponta a ponta e somente gru-
pos poderosissimos, resultantes de
aliancas entre empresas de comu-
nicacao de massa, operadoras de
comunicacao, provedores de servi-
cos de internet e empresas de com-
putadores estarao em posicao de
dominar 0s recursos econdmicos
e politicos necessarios para a difu-
sao da multimidia. “Assim, havera
um sistema multinacional, porém,
com toda probabilidade, sera deci-
sivamente moldado pelos interesses
comerciais de uns poucos conglo-
merados ao redor do mundo.”

Do ponto de vista
da democracia, a
questao que se coloca,
portanto, é saber
quem detém o controle
dessa massa cosmica
de informacdées.

Do ponto de vista da demo-
cracia, a questdao que se coloca,
portanto, é saber quem detém o
controle dessa massa cosmica de
informacdes. Ou seja, o proble-
ma é saber quem tem a gestao
de toda a massa de informacdes
que controla a sociedade, quem

utiliza essas informacdes, como
e para que as utiliza, sobretudo
quando se leva em consideracao
um fato técnico, que define a ope-
racdo da informatica, qual seja, a
concentracao e centralizacao da
informacdo, pois, tecnicamente,
os sistemas informaticos operam
em rede, isto €, com a centraliza-
¢do dos dados e a producdo de
novos dados pela combinacao dos
ja coletados.

b) poder ideoldégico

Do ponto de vista ideoldgi-
co, 0 exercicio de poder pela midia
se efetua por meio da ideologia da
competéncia cujo modo de apare-
cer tem a forma anénima e impes-
soal do discurso do conhecimento.
E sua eficacia social, politica e cul-
tural funda-se na crenca na racio-
nalidade técnico-cientifica. Essa
ideologia é insepardvel da nova
imagem da sociedade, definida
como “sociedade do conhecimen-
to”. Com essa expressdo, pre-
tende-se indicar que a economia
contemporanea se funda sobre a
ciéncia e a informacdo, gracas ao
uso competitivo do conhecimento,
da inovacdo tecnoldgica e da infor-
macdo nos processos produtivos
e financeiros, bem como de servi-
¢os como a educacao, a saude e o
lazer - em outras palavras, o conhe-
cimento se tornou uma forca pro-
dutiva, dando origem a expressao
“trabalho imaterial”.
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A ideologia da competén-
cia pode ser resumida da seguin-
te maneira: ndao é qualquer um
que pode em qualquer lugar e em
qualquer ocasiao dizer qualquer
coisa a qualquer outro. O discurso
competente determina de ante-
mao quem tem o direito de falar
e gquem deve ouvir, assim como
predetermina os lugares e as cir-
cunstancias em que é permitido
falar e ouvir, e, finalmente, define
previamente a forma e o conte-
udo do que deve ser dito e pre-
cisa ser ouvido. Essas distincdes
tém como fundamento uma dis-
tincao principal, aquela que divi-
de socialmente os detentores de
um saber ou de um conhecimento
(cientifico, técnico, religioso, poli-
tico, artistico), que podem falar e
tém o direito de mandar e coman-
dar, e osdesprovidos de saber, que
devem ouvir e obedecer. Numa
palavra, a ideologia da competén-
cia se opbe a democracia porque
fere a igualdade e a liberdade ao
instituir a divisao social entre os
competentes, que sabem e man-

dam, e os incompetentes, que
executam e obedecem.
]

Indaguemos se a internet abre
um campo verdadeiramente demo-
cratico e supera a ideologia da com-
peténcia, em geral, e o autoritarismo
sociopolitico brasileiro.

Como explica Paul Mathias', a
internet é um ponto de convergén-
cia entre uma arquitetura industrial,
multiplas linguagens informaticas
e um grande numero de praticas
intelectuais e cognitivas, econdmi-
cas, sociais, politicas, artisticas e de
lazer. E uma organizacdo de infor-
macdes, parte da rede (@ web) na
qual o centro esta em toda parte e
a circunferéncia em nenhuma, disse-
minada numa infinidade de maqui-
nas através do mundo. A internet
é um enxame de redes privadas
e publicas, institucionais, comer-
ciais, governamentais, associati-
vas conectadas em inumeros “nos”
que formam uma “nebulosa infor-
macional amplamente insonda-
vel, diversamente organizada, as
vezes aberta e disponivel, mas fre-
quentemente fechada e secreta? e
que aparece COmo uma comunica-
cao tecnoldgica e universal entre as
consciéncias que compartilham opi-
nides, pontos de vista, experiéncias,
pensamentos, observacdes, habi-
tos e mesmo as banalidades da vida
cotidiana ou um mundo de repre-
sentacdes entrelacadas, concordan-
tes ou antagoénicas.

Ora, ainternet nasce numa infra-
estrutura econbmica que ela man-
tém invisivel, como ocorre em todas
as esferas da sociedade capitalista.

1 Paul Mathias, Qu’est-ce que I'Internet?,
Paris, Vrin, 2009.

Idem Ibidem p. 24.
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Mas nao é assim que ela apare-
ce, isto é, como um instrumento da
economia ou uma estratégia econo-
mica e politica. Ela aparece como
um ambiente universal de infor-
macao e comunicacao globalmen-
te uniforme, como capaz de trazer
proveitos cognitivos, sociais, artisti-
cos e politicos e como instrumento
de pesquisa, de tal maneira que seu
usuario “pode instantaneamente se
beneficiar com todos os servicos
que a poténcia de seu dispositivo
técnico é suscetivel de Ihe dar”3.

Na verdade, embora o uso das
redes possa envolver usos técnicos
diversos, nossa experiéncia reticular
estd circunscrita a um numero res-
trito de programas aplicativos que
permitem as multiplas operacdes
desejadas em um numero limita-
dos de gestos previstos e uniformes
em todo o planeta, sem que tenha-
mos a menor ideia do que sao e sig-
nificam os protocolos informaticos
que empregamos. De fato, “o objeto
que cintila na tela” ndo é um texto
ou uma imagem, mas “um sistema
aplicativo opaco do qual percebe-
mos apenas a interface que utili-
zamos™, sem jamais conhecer sua
complexidade técnica, que perma-
nece invisivel sob a visibilidade con-
tinua. lgnoramos os procedimentos
operatdrios que a criaram e a con-
servam, as leis de sua formacao e

3 Idem ibidem p. 26.
4 |dem ibidem p. 27.

configuracao, sua arquitetura fun-
cional. Em outras palavras, com a
internet ndo sabemos onde estamos
nem o que fazemos!

Ignoramos os
procedimentos
operatorios que a
criaram e a conservam,
as leis de sua formacao
e configuracao, sua
arquitetura funcional.

Mas ndo so isso. A internet nos
coloca diante de uma contradicao:
de um lado, atravessando potencial-
mente todas as fronteiras territoriais
e politicas, parece permitir uma dis-
tribuicdo de conhecimentos, dar fim
as disparidades cognitivas e permitir
a0s grupos e aos individuos se apro-
priarem de seu ambiente econdmi-
co, social, cultural e politico; de outro
lado, porém, as praticas reticulares
determinam lentamente o surgimen-
to de um novo tipo de subjetividade
que nao se define mais pelas relacées
do corpo com o espaco e o tempo do
mundo ou da vida, mas com a com-
plexidade de relacdes que perma-
necem esparsas e fragmentadas.
Operam a obediéncia e a sedu¢do no
campo mental, que, entretanto, estdo
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disfarcadas numa pretensa /iberda-
de de escolher obedecer. Estudos em
neurologia revelam que, nos usuarios,
ha diminuicdo das capacidades do
lobo frontal do cérebro, onde se rea-
lizam o pensamento e os julgamen-
tos, e ha grande desenvolvimento da
parte do cérebro responsavel pelo
desejo. Pensa-se menos e deseja-se
muito e as empresas desenvolvem
aplicativos para enfatizar, direcionar,
induzir e estimular desejos. Curtir se
tornou uma obrigacao e o like se tor-
nou a definicdo do ser de cada um.
Existir é ser visto.

Pensa-se menos
e deseja-se muito e as
empresas desenvolvem
aplicativos para
enfatizar, direcionar,
induzir e estimular
desejos.

A contradicao pode ser assim
resumida: se levarmos em considera-
¢do o monopodlio dainformacao pelas
empresas de comunicacao de massa,
podemos considerar, do ponto de
vista da a¢do politica, a internet e
as redes sociais como acao demo-
cratizadora, tanto por quebrar esse
monopodlio, assegurando a producao

e a circulacao livres da informacao,
como também por promover acon-
tecimentos politicos de afirmacdo
do direito democratico a participa-
¢ao; no entanto, os usuarios da inter-
net e das redes sociais ndo possuem
o dominio tecnoldgico da ferramenta
que empregam. Justamente porque
sdo usuarios nao detém poder sobre
a ferramenta empregada, pois esse
poder é, de um lado, o das empresas
que determinam a forma e o conte-
udo dos aplicativos e, de outro, uma
estrutura altamente concentrada, a
Internet Protocol, com dez servidores
nos Estados Unidos e dois no Japao,
nos quais estao alojados todos os
enderecos eletronicos mundiais, de
maneira que, se tais servidores deci-
direm se desligar, desaparece toda
a Internet; além disso, a geréncia
da internet é feita por uma empresa
norte-americana em articulagdo com
o Departamento de Comércio dos
Estados Unidos, isto é, gere o cadas-
tro da internet mundial. Assim, sob
o aspecto maravilhosamente criati-
VO e anarquico das redes sociais em
acao politica ocultam-se o controle e
a vigilancia sobre seus usuarios em
escala planetaria, isto &, sobre toda a
massa de informac¢do do planeta.
Como observa Laymert Garcia
dos Santos®, o capital global priva-
tiza as telecomunicacdes, coloniza a
rede e faz o loteamento do campo

5 Laymert Garcia dos Santos,
Politizar as novas tecnologias: o impacto
sociotécnico da informacdo digital e genética.
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eletromagnético, visando contro-
lar o acesso ao chamado ciberespa-
¢o, ndo sob a forma da relacdo de
compra e venda com seus clientes, e
sim de fornecimento e uso. Trata-se,

(...) o usuario
julga estar em
lazer, diversao,

entretenimento, mas,
na realidade, esta
realizando trabalho
imaterial, gerando
lucro ou mais valia
para as empresas.

portanto, de um novo tipo de mer-
cado em que o cliente, ou melhor, o
usuario é transformado em mercado-
ria porque a estratégia de venda nado
consiste mais em vender um produ-
to para o maior nimero de clientes,
mas em vender no ciberespaco o
maior nimero de produtos para um
usuario. Donde a importancia dada
ao aumento crescente do tempo em
que usuario permanece conectado a
esse espaco, tempo que é capitaliza-
do - o usuario julga estar em lazer,
diversao, entretenimento, mas, na
realidade, estd realizando trabalho

imaterial, gerando lucro ou mais valia
para as empresas. De fato, explica
Garcia dos Santos, os provedores
de acesso tracam o perfil do usuario
em termos de preferéncias de aces-
sos (escolhas e rejeicdes), idade, gos-
tos de etc.; perfil que serve de base
de calculo para o valor de tempo de
vida em termos de sua virtualidade
de acesso e consumo. O individuo se
reduz a um fluxo de dados que pode
ser reorganizado e vendido de acor-
do com os interesses de potenciais
anunciantes os quais, de posse des-
sas amostras compradas, invadirao
0s acessos dos individuos ao cibe-
respaco com propagandas ja direcio-
nadas para seus gostos. O controle é
feito sobre senhas e acessos, orga-
nizados como amostras de bancos
de dados, bases com que o merca-
do financeiro se articula com a espe-
culacdo de possibilidades, isto &, do
valor da informacdo, Unica mercado-
ria que conta, tornando-se a medida
de todas as coisas, pois para o capi-
tal global a informacdo € a medida
quantitativa de tudo.*x

*Marilena Chaui é filosofa e professora
do departamento de Filosofia da USP,
autora de Cultura e Democracia (Ed.
Cortez) e ANervurado Real (Companhia
das Letras), entre outros.
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GRAMSCIANO: CONSTRUIRO
CAMINHO DA LIBERDADE DE LULA

Juarez Guimaraes*

A libertacdo de Mandela da prisao
s6 foi possivel guando os movimen-
tos de protesto em seu pais e a cam-
panha internacional atingiram um
patamar incontorndvel, irresistivel
mesmo a mais dura repressao.

Assim, devemos ter a conscién-
cia de que a libertacao de Lula so
sera possivel se a campanha interna-
cional e nacional pela sua libertacao
atingir um patamar incontorna-
vel, irresistivel até mesmo a mais
dura repressao. SO assim sera pos-
sivel obter uma vitdria judicial em
um aparato sistémico que funciona
como um estado policial e de exce-
¢ao para as esquerdas. Se é legiti-
mo ter esperanca que a justica 13
prevaleca, esta esperanca serd ape-
nas uma ilusao se nao construir as
razdes politicas de sua conquista
nas ruas aqui e agora.

A questao, entdo, para nos é:
como construir a consciéncia e as
vozes dessa campanha massiva -
friso - “incontornavel, irresistivel até
mesmo a mais dura repressao”? Sera
ela possivel a partir da forca politica
que acumulamos no presente esta-
gio da resisténcia popular ao golpe?

Penso que sim, como analis-
ta da conjuntura brasileira, inserido

na inteligéncia coletiva da esquerda
ha 38 anos, como primeiro cientista
politico brasileiro que estabeleceu
ja em dezembro de 2014 um campo
de previsao sobre a possibilidade do
golpe, como estudioso da comunica-
¢do em didlogo com a impressionan-
te inteligéncia publica ja construida
nesta area. Por trés razdes.

A primeira é que estamos a
defender o mais importante lider
popular da historia brasileira e o mais
importante lider hoje da esquerda
no plano internacional. Trata-se, em
suma, da lideranca que hoje apds
tantos anos de dodio, caltnia e difa-
mac¢do, poderia vencer as eleicdes
presidenciais até mesmo no primei-
ro turno, como reconhecem até ins-
titutos de pesquisa adversarios.

A segunda razao é que a conde-
nacao e a prisao de Lula ocorrem em
um momento de grave crise de legi-
timacado da coalizao golpista, a qual
explica inclusive o crescendo da vio-
[éncia judicial, fascista neste 2018,
além da tutela militar sem mais dis-
farce. A crise desta narrativa golpis-
ta é evidenciada seja pela altissima
impopularidade de Temer, das prin-
cipais lideranc¢as nacionais ligadas ao
golpe (é a maior crise de toda histoéria
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do PSDB) e do programa posto em
pratica pela coalizdo golpista.

A razdo terceira, mas nao menos
importante, é que, pela primeira vez
na histéria do PT, formou-se uma
consciéncia autocritica, nitida e de
esquerda, sobre a imperiosa neces-
sidade de colocar no primeiro plano
da nossa praxis a comunicacao poli-
tica a partir de nossa identidade de
esquerda, da nossa poténcia de voz,
da nossa inteligéncia publica e de
nossos valores, enfim, da unidade
com todas as forcas de esquerda.
Penso que é esta nova conscién-
cia que tornou possivel a realizacdo
desta Conferéncia Nacional, em meio
a tantas dificuldades da hora, pois ela
contou desde o inicio com o entusias-
mado apoio do ex-presidente Lula e
da companheira Gleisi Hoffman.

Lula foi, desde a fundacado do PT
e cada vez mais, 0 N0SsO maior comu-
nicador publico. A Unica lideranca
nacional da esquerda brasileira que
falava para dezenas de milhdes e cuja
poténcia de voz podia fazer um con-
traponto, em um patamar aproxima-
do, com a Rede Globo de Televisao.
Por isto, para a coalizao golpista nao
era suficiente impugnar a sua candi-
datura a presidente, nem mesmo é
suficiente prendé-lo, mas é necessa-
rio calar a sua voz. No ato historico de
resisténcia a prisdo em Sao Bernardo
do Campo, ele nos passou o seu direi-
to de voz publica. Trata-se de cons-
trui-la como um direito publico de
liberdade de expressao da esquerda

brasileira, de fazer o caminho de um
que falava uma voz multitudinaria,
por e com tantos e tantas, para estes
tantos e tantas que, em seu pluralis-
mo de voz, falam agora por um.

Lula foi, desde a
fundacdo do PT
e cada vez mais,
O NOSSO maior
comunicador publico.

Esta pedagogia de falar para
dezenas de milhdes, nds ainda nao
a temos mas possuimos em potén-
cia, aqui e agora. Como entendé-la
e como realiza-1a?

As Esquerdaseo
Momento Gramsciano

A esquerda brasileira venceu
quatro vezes o neoliberalismo seja
pela sua legitimidade em construir
amplos processos de inclusao social
e expansao de direitos, seja pelo
tempo de televisdo eleitoral que
Ihe permitia em tempos de campa-
nha nacionalizar sua rede, seja pela
amplitude das coalizées que organi-
zou. O tempo de televisdo, em geral
terceirizado para agéncias, des-
motivou a formacdo de uma rede
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prépria de comunicacdo com potén-
cia nacional. A coalizdo com parti-
dos de centro e até de direita levou
a uma certa perda de identidade e,
principalmente, da capacidade de
disputar valores.

Em sintese, conquistas de maio-
rias eleitorais se divorciaram de um
processo de construcdao de hege-
monia politica. Ou seja, vitorias elei-
torais que soldassem a construcao
de uma poténcia de voz propria com
identidade e construcao de valores
socialistas democraticos.

Em sintese, conquistas
de maiorias eleitorais
se divorciaram
de um processo
de construcdo de
hegemonia politica.

Agora, o desafio é exatamente
este: construir uma poténcia de voz
politica que, a partir da identidade
e de valores da esquerda, construa
uma maioria eleitoral. Nao se trata
de reproduzir uma falsa polémica
entre uma alianca de esquerda ver-
sus uma alianca de centro-esquerda
mas apostar em uma dinamica que,
a partir da identidade de valores e
da poténcia unitaria das esquerdas,

polarize, atraia, pactue com todas
as forcas politicas, sociais, culturais
e religiosas em contradicdao com a
coalizao golpista.

Este é, sem duvida, por excelén-
cia, um desafio gramsciano. E pre-
ciso voltar e atualizar Gramsci para
além da rica cultura do eurocomu-
nismo, a qual, no entanto, tinha, ao
mesmo tempo, uma critica insufi-
ciente da URSS e uma critica insu-
ficiente da democracia liberal. E
este Gramsci, fruto de uma terceira
geracao de estudos criticos e atua-
lizadores, que é preciso trazer para
a nossa cultura em sua poténcia
de formar maiorias pela expansao
democratica e republicana da iden-
tidade socialista e ndo pela sua con-
tencao ou neutralizacdo.

Em primeiro lugar, esta identida-
de do socialismo democratico é fun-
damental para estabelecer a disputa
com as classes dominantes no plano
dos valores de civilizagdo que se
expressam na atual disputa dos fun-
damentos do Estado brasileiro. Pois a
contrarrevolucdo golpista estd agin-
do para refundar o Estado brasileiro
como um Estado neoliberal, destruin-
do o pacto constitucional de 1988.

Polemizando com Benedetto
Croce, que buscava afirmar o libe-
ralismo como religido da liberda-
de, Gramsci afirmou, entdo, que o
marxismo seria a heresia da religido
da liberdade. Com Gramsci pode-
mos afirmar que o neoliberalismo
é o fundamentalismo da religido da
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liberdade e que, mais do que nunca,
contra ele, é preciso afirmar o socia-
lismo democrdtico como a heresia
do fundamentalismo da liberdade
nestes inicios do século 21. E isto se
faz, sem tergiversacoes, pela defe-
sa do principio da soberania popular
e dos direitos humanos universais -
ndo corporativos - dos cidaddos e
das cidadas trabalhadoras, mulhe-
res, negros, pobres, indios, quilom-
bolas, LGBTs. A linguagem politica
(e ndo do direito natural) dos direi-
tos humanos, democratica e antica-
pitalista é e deve ser, mais do que
nunca, da esquerda.

O conceito de hegemonia de
Gramsci se estrutura exatamen-
te pela democratizacdo radical da
propria definicdo de intelectual e
por sua conforma¢do em rede nas
organizacdes populares. Visando
um novo humanismo, mas mas-
sivo como havia sido a Reforma
Protestante, fugindo de uma inter-
pretacdo iluminista e elitista da
vanguarda, Gramsci propunha a
organizacao pela base de uma von-
tade politica e cultural organizada.
Faz-nos, lembrar, aqui o saudoso
Marco Aurélio Garcia, sempre preo-
cupado com a “sociedade civil orga-
nizada do petismo”.

Chegamos aqui, entao, a relacao
entre comunicacdao e hegemonia
politica. Um Estado autorregulado
para Gramsci, seguindo dupla face
do poder como propbde Maquiavel,
seria aquele que maximizasse o

momento do consenso e subordi-
nasse a ele o momento da coer-
¢do. A nocao de formacao de uma
opinidao publica democratica, que
construa efetivamente a liberda-
de de expressdo publica das maio-
rias oprimidas e exploradas, estd no
coracdo do conceito de hegemo-
nia. Ora, hoje sabemos que o PT e
as esquerdas brasileiras ndo forma-
ram este programa de construcao
das bases de uma opinidao publica
como fundamento da democratiza-
¢ao do poder.

(...)oPTeas
esquerdas brasileiras
ndo formaram
este programa de
construcio das bases
de uma opinido publica
como fundamento
da democratizacao
do poder.

Trata-se de dar voz publica -
direito de falar e ser ouvido - aos
que sempre foram silenciados na
histéria brasileira, como nos ensi-
na o mestre Venicio Lima, recém
titulado professor emérito da UNB.
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Ninguém pode falar em nome dos
que buscam a liberdade pois ela
mesma, a liberdade depende do
direito publico de falar com auto-
nomia de voz. Um cidadao ou cida-
da silenciado ndo se constitui em
liberdade. Nem é mesmo um cida-
dao ou cidada.

Um cidadao ou cidada
silenciado nao se
constitui em liberdade.
Nem é mesmo um
cidadao ou cidada.

Assim, esta no centro da dispu-
ta com o neoliberalismo o préprio
conceito de liberdade de expres-
sdo. O estudo do que se passou nos
Estados Unidos nas ultimas déca-
das mostra um deslocamento fatal
do conceito liberal de liberdade de
expressao, que conjugava a cultura
da responsabilidade social da midia
e a aceitacao de certo padrdao de
regulacao democratica com o cha-
mado “mercado de ideias”. A midia
se concentrou e convergiu, o plu-
ralismo foi fortemente afetado, o
direito de resposta dos cidadaos
perdeu espaco e, principalmente, o
discurso do édio (0 chamado hate
speech) passou por uma alteracao
em sua jurisprudéncia na Suprema

Corte, tornando-se praticamente
legalizado. O discurso das gran-
des empresas de comunicacao no
Brasil é exatamente este discurso
neoliberal, que confunde liberdade
de expressao com o poder impe-
rial e ndo regulado democratica-
mente dos oligopdlios de midia.
O proprio STF brasileiro passou
a adotar esta nova jurisprudéncia
em relagdo ao discurso do édio.

Este debate é fundamental para
a democracia porque é através do
discurso do odio que o neolibera-
lismo constitui um campo de con-
vergéncia publico com as culturas
protofascistas ou abertamente fas-
cistas. E necessario diagnosticar
este fendmeno brasileiro e interna-
cional das relacdes entre neolibera-
lismo e fascismo.

Desde as suas origens (no final
dos anos trinta do século 20), a tra-
dicdo politica neoliberal marcou seu
antagonismo ao principio da sobera-
nia popular e aos direitos humanos.
Ao contrario do liberalismo social ou
keynesiano, que propos no pos-guer-
ra um pacto histérico com as esquer-
das, que foi dominante até o final dos
anos setenta, a tradicdo neoliberal
defendeu a execracao das esquerdas
e social-democratas e a sua neutrali-
zacdo. Como ja se disse, para o neoli-
beralismo “a Guerra Fria” ndo acabou.

Por sua vez, o que estamos cha-
mando aqui de forcas protofascis-
tas ou fascistas sao aquelas que, sem
mediacdes de ordem institucional,
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visam o exterminio politico e fisico
das esquerdas. Historicamente, o fas-
cismo ocorreu como projetos nacio-
nalistas, marcados pela concentracao
e centralizacdo do poder. Chefes
carismaticos, mobilizacdo e organiza-
¢do de setores médios, discursos de
6dio e acbes violentas. Nao se trata,
é evidente, de operar com analogias
histéricas, essencializando o fenbme-
no do fascismo, mas identificar que
liderancas e dinamicas fascistas estao
se articulando e ganhando protago-
nismo na cena da crise das democra-
cias contemporaneas.

(...) enquanto o
neoliberalismo
pretende a
neutralizacdo da
esquerda asfixiando
a democracia, os
fascistas trabalham
pela sua eliminacdo
politica e até fisica.

Em relacao as esquerdas, neo-
liberalismo e fascismo coincidem
em nao aceitar a disputa democra-
tica com elas a partir de um prin-
cipio da soberania popular. Mas

enquanto o neoliberalismo pre-
tende a neutralizacdo da esquerda
asfixiando a democracia, os fascis-
tas trabalham pela sua eliminacao
politica e até fisica.

Assim, as relacbes de afinida-
de politica, social e cultural entre
neoliberalismo e fascismo podem
ser sintetizadas. Na politica, a zona
cinzenta entre a neutralizacdo das
esquerdas via asfixiamento da
democracia e os ataques violen-
tos dos fascistas. Na dimensao
social, o territdorio comum entre
as politicas extremas de exclu-
sao e apartacdo social e as novas
culturas anti-imigrantista, racia-
listas, patriarcais, nacionalistas
xenofobas ou fundamentalistas
religiosas. E, no plano cultural, a
celebracdo midiatica das culturas
de 6dio através da sua legitimacao
por meio da interpretacao neolibe-
ral da liberdade de expressao.

Mas é preciso atualizar o con-
ceito de hegemonia que, no Brasil
s6 pode ser também negro e femi-
nista, para um tempo em que vive-
mos cada vez mais em sociedades
midiatizadas, isto é, nas quais a
sociabilidade, até nas intimidades,
é mediada pela midia. Sabemos que
Gramsci fundamentou-se no parti-
do, na fabrica e na escola publica, na
alianca entre o operariado do Norte
e o campesinato do Sul, para a cons-
trucdo de uma resposta nacional-
-popular & crise italiana. E preciso
hoje tratar com mais centralidade
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para a construcao da hegemonia a
construcdo da politica comunicati-
va na disputa do poder. Nao separar
comunicacao da politica, atribuin-
do a politica uma dimensdo exclu-
sivamente linguageira, como fazem
algumas teorias da esfera publica e
do reconhecimento, mas também
nao isolar mais a disputa de poder
da poténcia comunicativa.

Assim, é preciso falar hoje do
poder comunicativo, que combi-
na poténcia de voz, sua poténcia
organica e sua poténcia persuasi-
va. Chamamos de poténcia de voz a
amplitude de alcance e for¢ca de uma
linguagem politica. De poténcia orga-
nica a sua capacidade de expres-
sar sujeitos coletivos em processo
de emancipacdo. Enfim, de poténcia
persuasiva a capacidade de neutrali-
zar a linguagem politica adversaria e
de convencer massivamente.

Este encontro nacional de
comunica¢dao popular tem estes
trés desafios combinados, de
aumentar qualitativamente a nossa
poténcia de voz (através de conver-
géncias em TV, radios, midia virtual
e impressa), estruturar a poténcia
organica desta voz publica (vincu-
lando-as as forcas da esquerda e
aos movimentos sociais) e quali-
ficar a inteligéncia politica de sua
poténcia persuasiva.

Em sintese, construir o poder
comunicativo da luta hegemdnica. Mas
ele s6 pode se construir agora na luta
politica publica pela liberdade de Lula.

LulaLivre

Estamos diante da mais dura
(porgue construida em meio a vio-
|éncia crescente), mais importante
(porque de consequéncias eman-
cipatérias maiores até do que a
campanha pelas reformas de base
ou pelas diretas ja) e mais bela
(porque de raiz mais popular e de
alcance mais internacional) do que
todas as campanhas politicas da
histéria do Brasil.

Com as suas forcas politicas em
processo de rearticulacao e resistén-
cia, as esquerdas brasileiras ja con-
seguiram, quando do impeachment,
deslegitimar o golpe em 2017, cons-
truir e consolidar a impopularidade do
programa e das liderancas golpistas.

A campanha pela
liberdade de Lula ja
se inicia com uma
grande deslegitimacao
do sistema judiciario
que o condenou

A campanha pela liberdade de
Lula ja se inicia com uma grande
deslegitimacdo do sistema judiciario
que o condenou: segundo pesquisa
Ipsos de marco de 2018, 51% rejeitam

—3—



AS ESQUERDAS E O MOMENTO GRAMSCIANO:
CONSTRUIR O CAMINHO DA LIBERDADE DE LULA

*

Moro e apenas 39% aprovam sua
atuacdo), a rejeicdo a Carmen Lucia
ja havia ascendido a 49%; segundo
a ultima rodada da Vox Populi, 56%
afirmavam que a condenac¢ao de
Lula era mais politica que judicial e
54% defendiam o direito de ele ser
candidato a Presidéncia.

A resisténcia em Sao Bernardo,
o discurso de Lula e, agora, o acam-
pamento da liberdade em Curitiba
construiram os simbolos unitarios
desta campanha. A cobertura da
midia internacional, j& sensibilizada
pela denuncia do brutal assassina-
to de Marielle Franco, pela milita-
rizacdo e pelos ataques fascistas a
caravana de Lula ao sul do pais, foi
amplamente favordvel ao ponto de
vista das esquerdas.

Pode-se sintetizar, entdo, a dispu-
ta politica comunicativa desta cam-
panha em quatro dimensdes centrais.

A primeira é a consolidacdo das
razbes judiciais e democraticas da
injustica histérica cometida contra
Lula. A primeira fase desta cam-
panha, até o julgamento do TRF-
4, conquistou o direito publico de
acusar o acusador, como no famo-
so caso Dreyfus. A segunda fase,
exponenciada no discurso do dou-
tor Batochio e na desmoralizacao
da decisdo do STF, construiu a razao
democratica: o direito cidadao a
presuncao da inocéncia, ao devido
processo legal e ao direito sagrado
ao habeas corpus. Agora, é preci-
so sintetizar em mensagem publica

clara, estas duas dimensdes, conso-
lidando uma larga maioria em favor
da libertacdo de Lula.

A resisténcia em Sao
Bernardo, o discurso
de Lula e, agora,

0 acampamento
da liberdade em
Curitiba construiram
os simbolos unitarios
desta campanha.

A segunda dimensao central é
a reafirmacdo democratica e uni-
taria do direito de Lula ser candi-
dato a presidéncia da Republica.
Eles querem, agora, normalizar o
cenario politico, isto é, redefinir a
cena eleitoral sem Lula e com as
candidaturas da esquerda e cen-
tro-esquerda divididas. Trata-se
exatamente de fazer o contrario
disto: a defesa do direito demo-
cratico de Lula ser candidato a
presidente ja unifica as esquerdas
e tensiona a posicao ambigua de
Ciro Gomes e constitui, junto com
a defesa da investigacado e punicao
dos assassinos de Marielle Franco,
a unidade da frente democratica
contra o fascismo.



JUAREZ GUIMARAES

*

A terceira dimensdo central
desta campanha é a da colagem da
figura de Lula a defesa dos direitos
cidaddaos do povo brasileiro. Lula,
como disse bem o ex-presidente
do PCdoB, é um programa politi-
co. Agora pacificado com o que ha
de historicamente progressivo da
heranca de Vargas, ele representa a
histdria da conquista destes direitos
nas ultimas cinco décadas. Este é o
sentido maior da voz plural, multitu-
dinaria, negra e nordestina, feminis-
ta e popular, centralmente classista
dos trabalhadores e descoloniza-
dora. O juizo do grande historiador
da cultura Peter Burke, professor
emérito de Cambridge: Lula, para a
consciéncia internacional contem-
poranea, assim como Mandela foi
contra o apartheid racial, é o simbo-
lo maior da luta contra o apartheid
social da civilizacdo neoliberal.

Mas a quarta e a mais decisiva
dimensdo da campanha Lula livre é
a participativa, dialogal, mobiliza-
dora: somos todos e todas Lula. Ndo
deve ser banalizado este desafio: é
preciso dar voz a milhdes. A espe-
ranca da candidatura de Lula - as
caravanas o demonstraram - nao é
um fendbmeno apenas eleitoral. Mas
devemos reconhecer que entre a
votacao potencial de Lula e o alcan-
ce das mobilizacdes de rua em sua
defesa tem, até agora, havido uma
enorme defasagem.

Este é o grande momento da
cidadania ativa e da voz ativa. E o

momento mais alto da indignacao
e também da festa, da fé, da arte
e da irreveréncia do povo brasilei-
ro contra os donos do poder e da
voz. E o momento do Congresso do
Povo brasileiro.

Tivemos a felicidade de estar
naquela que foi uma das mais belas
manifestacbes de solidariedade a
Lula, que se realizou em Lisboa,
chamada pelo Instituto Saramago
e pelo CES dirigido pelo professor
Boaventura dos Santos, de Coimbra.
Ao final, centenas cantaram juntos a
cancdo da Revolucao dos Cravos.
Fica, pois, o desafio: seremos capa-
zes de ser algo em torno de um
milhdo de Lulas - somadas todas
as manifestacées em todos os can-
tos e recantos do pais no Brasil e no
mundo - neste 12 de Maio, 0 mais
importante da histéria das classes
trabalhadoras brasileiras? *

*Juarez Guimaraes ¢ professor de Ciéncia
Politica da Universidade Federal de Minas
Gerais (UFMG), autor de Democracia
e Marxismo: critica a razao liberal (Ed.
Xama: 1998) e A Esperanca equilibrista:
o governo Lula em tempos de transicao
(Ed. FPA, 2004) entre outros.



DECLARACAO FINAL DA

CONFERENCIA LULA LIVRE VENCER
A BATALHA DA COMUNICACAO

No momento em que concluimos a
Conferéncia “Vencer a Batalha da
Comunicacao”, enfrentamos multi-
plas batalhas no Brasil, na América
Latina e no mundo.

A batalha para defender a demo-
cracia, a soberania, os direitos da
classe trabalhadora. A batalha pela
igualdade e pela liberdade em todos
0s poros da sociedade. A batalha para
libertar Lula, a maior lideranca popular
do pais e uma das mais expressivas da
América Latina e respeitada em todo
mundo. A batalha para julgar quem
matou Marielle e Anderson, ha mais
de 30 dias. A batalha para enfrentar o
imperialismo e suas guerras.

A batalha da comunicacao é fun-
damental porque atravessa todas as
batalhas. Por isso, travamos, lembran-
do Che, duas, trés, muitas batalhas.

A democracia na comunicacao,
assim como na sociedade, é uma con-
quista dos povos. A comunicagdo €
um bem publico, um direito humano a
informacéao e ao debate esclarecedor.

Em muitos paises ha limites a pro-
priedade privada dos meios de comu-
nicacao, ao oligopdlio, a propriedade
cruzada de diversos meios e a mani-
pulacdo eleitoral. A constituicao brasi-
leira assegura varios desses aspectos,
mas nao sao respeitados. Continua,
portanto, a luta para realiza-los.

Vivemos um grave momento de
ataque a democracia, de judicializacdo
da politica combinada com a pratica
do jornalismo de opressao que acusa,
julga e condena liderancas politicas
populares e manipula a opinido publica.

Aprendemos duras licdes na luta
pela democracia. Compreendemos
que ideias generosas, universais e jus-
tas s6 se realizam quando se trans-
formam em forca viva e em pratica
social e politica. Isso porque elas mes-
mas sao sonhos e instrumentos de um
novo mundo possivel, em choque com
o mundo que faz de tudo para ser, e
principalmente parecer, imutdvel.

Precisamos, portanto, construir
uma comunicacdo viva, compartilhada
e popular. Paraisso é fundamental com-
binar pluralidade, criatividade e unidade.

Essa Conferéncia ocorre dentro
desses marcos, na dimensao nacional,
continental e, mesmo, mundial.

Somos muitos e muitas. Quando
Nnos unimos em causas comuns, NOs-
sas vozes crescem e conseguem
desafiar o conservadorismo, o neoli-
beralismo, o poder e o capital.

Assim, partimos daqui com com-
promissos e iniciativas para uma ampla
e coordenada acdo nas redes sociais,
radio, TV, jornal e toda nova platafor-
ma que criarmos coletivamente. x

#LulaLivre
Sao Paulo, abril de 2018.



PROGRAMACAO

Sexta-feira, dia 13 de abril

Abertura da Conferéncia

Sala Tematica:
Experiéncias Internacionais
nas Comunicag¢des
Bhaskar Sunkar (Revista Jacobin
Magazine/Estados Unidos)
Beto Vasques (Podemos/ Espanha)
Bernardina Ribas (Frente Amplio/ Uruguai)
Nacho Lemus (TeleSur/ Venezuela)
Nico Perez (Radio M24/ Uruguai)
Mediacdo: Carlos Henrique Arabe
(Secretario Nacional de Comunicacdo
doPT) e Mbnica Valente (Secretaria
Nacional de Relacdes Internacionais do PT)
Ato Politico pela

19n]
Democracia na Comunica¢ao
Painel com Franklin Martins (Jornalista
e Ex-Ministro de Comunicagao Social),
Renata Mielli (FNDC),
Bia Barbosa (Intervozes),
Gleisi Hoffmann (Presidenta do PT),
Carlos Henrique Arabe (Secretario
Nacional de Comunica¢do do PT)
e outras liderancas politicas.

Sabado, dia 14 de abril

oh | Debate: Democracia
e Comunicagéao

Marilena Chaui (Filésofa/ USP)

Juarez Guimaraes (Cientista Politico/ UFMG)

Mediag¢do: Paulo Vannuchi (Jornalista

e ex-ministro de Direitos Humanos)

Salas Tematicas Simultaneas

I. Redes Sociais

Bianca Santana (Jornalista, Professora
e Colunista da Revista Cult)

José Chrispiniano (Instituto Lula)
Otdvio Antunes (Agéncia PT)

Mediag¢do: Rogério Tomaz (PT na Camara)

Il. Audiovisual

Tata Amaral (Cineasta)

Tarcisio Secoli (TVT)

lolanda Depizzol (Jornalistas Livres)

Mediag¢do: Débora Firmiano (CUT)

1. Radio

Mauro Ramos (Radioagéncia Brasil de Fato)
Paulo Salvador (Radio Brasil Atual)

Jerry de Oliveira (Movimento

de Radios Comunitarias)

Mediag¢do: Tais Ladeira (PT no Senado)

IV. Jornalismo

Joao Feres (IESP)

Vivian Fernandes (Brasil de Fato)

Tereza Cruvinel (Jornal do Brasil)

Ricardo Amaral (Partido dos Trabalhadores)
Mediag¢do: Roni Barbosa (CUT)

Encerramento
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